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Netze aller Art,
vereinigt euch

Telekomkonzerne schwei-
Ren Mobilfunk und Festnetz
zusammen. Denn der harte
Wettbewerb macht eine
Trennung der Geschifte
kiinftig nahezu unméglich.
Der Hansenet-Verkauf diirfte
der néchste Beleg werden

ARNDT OHLER UND THOMAS WENDEL

rcor ist seit zwolf Tagen Ge-
schichte. Aus dem Eschbor-
ner Festnetzanbieter ist die
Vodafone AG & Co. KG geworden.
Konkurrent Deutsche Telekom
fihrt unter Hochdruck Festnetz
und Mobilfunk in Deutschland zu-
sammen. Der Mobilfunker O2 hat
die Netzwerktechniksparte seines
Mutterkonzerns Telefénica inte-
griert. Der Hamburger Internet-
anbieter Hansenet wird im Herbst
verkauft werden und sehr wahr-
scheinlich Teil von 02 werden.
Drei der vier grofiten Telekom-
konzerne bewegen sich damit im
Gleichschritt. Sie reagieren auf den
Preiskampf im Festnetz und sin-
kende Umsiitze bei mobiler
Sprachtelefonie. ,Fiir Anbieter wie
die Deutsche Telekom oder Voda-
fone fiihrt unseres Erachtens kein
Weg an konvergenten Produkten
vorbei”, so Stefan Borscheid von
der Landesbank Baden-Wiirttem-
berg. Es gilt dabei, auch kleinere

Konkurrenten wie Netcologne so-
wie die derzeit rasch wachsenden
Kabelnetzbetreiber auf Distanz zu
halten. Vier Griinde treiben den
Prozess:

P Kundengewinnung In einer Gesell-
schaft zusammengefasst sollen
Kunden der bislang getrennten
Festnetz- und Mobilfunksparten
Dienste der jeweiligen anderen
Einheit verkauft werden. Wenn die
Telekom nur ein Prozent mehr
Dienste an ihre bestehenen Kun-
den verkaufen kinnte, bedeute dies
ein zusétzliches Umsatzpotenzial
im dreistelligen Millionenbereich,
rechnet Telekom-Deutschlandchef
Niek Jan van Damme vor. Der
Deutschlandchef des Telekom-
Konkurrenten Vodafone, Friedrich
Joussen, sieht es genauso: ,,Wir ha-
ben 35 Millionen Mobilfunkkun-
den., Wenn wir nur einem Teil von
denen DSL verkaufen, machen wir
einen groBen Sprung nach vorn.”

P Neue Produkte [Handyvertrige
gibt es mehr als Einwohner in
Deutschland, und auch die Verbrei-
tung von DSL-Internetanschliissen
ist mittlerweile beachtlich. Die
meisten Kunden beziehen die
Dienste jedoch von verschiedenen
Anbietern. Hoffnung der Konzerne
ist, kiinftig Internetanschluss mit
Webfernsehen (IPTV), Handyver-
trage fiir die ganze Familie sowie
Festnetztelefonie als Paket verkau-
fen zu kénnen. Im Schnitt sollen so
die Umsiitze je Kunde leicht steigen
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ewel\s am Jahresende
'l bscuete: petecon Dilfunk.

Das Festnetz-
handy ist da! Wer
Wihlscheiben I
liebt, aber auf Mo-
bilitat nicht ver-
zichten will, greift
zum Modell aus
unserer Montage.
Auch Europas Tele-
kombranche arbei-
tet derzeit an der I
Vereinigung von |
Festnetz und Mo- |
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oder zumindest auf Dauer halb-
wegs stabil bleiben.

» Infrastruktur Die Zusammen-
fithrung der Netze ist vor allem fiir
den Mobilfunk bedeutsam. Ange-
sichts explosionsartig steigender
Datenmengen durch die Inter-
netnutzung iiber Handys oder
Laptops miissen riesige Daten-
mengen von den Mobilfunk-
masten verarbeitet werden.
Uber engmaschige Fesinetz-
werke lassen sich kosten-
glinstiger superschnelle Da-
tenleitungen an die Mobil-
funkmasten  heranfithren.
+Die langfristige Perspektive
ist eine einheitliche Infra-
struktur, auf die mit allen
Endgeréten ohne grof2e Ein-
buBen zugegriffen werden
kann“, sagte Christoph Hii-
ning, Telekomexperte bei
dem Beratungsunterneh-
men Lischke Consulting. Ba-
sis dieser All-1P-Netzwerke
ist Internettechnologie, die
eine einfachere Steuerung
des Netzbetriebs ermog-
licht.
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< lionen senken, so das Kalkiil der

> Kosten Bislang steuert jedoch
nicht die Nachfrage der Kunden
den Verschmelzungsprozess.
- Kurzfristig sehen wir das Poten-
| zial eher auf der Kostenseite"
l sagt Analyst Borscheid. Die
leichtere Steuerung der Netze,
der einheitliche Vertrieb der
Produkte, die Pflege nur noch

".. einer groRen Marke, sinkende

" Ausgaben fiir die Kundenge-

8 winnung sowie die bessere Aus-

~lastung der eigenen Ladenket-
ten werden die Kosten um Mil-

Telekomunternehmen. Zusitz-
lich diirften sich Kostenvorteile
im Einkauf bei Netzwerkausriis-
tern wie Ericsson ergeben.
Einzig das Mobilfunkunter-
nehmen E-Plus zieht bei der Stra-
tegie noch nicht mit, ,Es ist eine
Miir, dass wir wegen Backbone
und Transportnetz ein Festnetz-
anbieter sein miissen”, lasterte
E-Plus-Deutschlandchef Thors-
ten Dirks gern. Allein der ge-
schlossene Marsch der Rivalen
hat Zweifel aufkommen lassen:
LIn drei oder vier Jahren kann
sich das Bild allerdings &ndern.”
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